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P A R T  O N E

SHOW PROFILE
展 会 概 况

孕婴童肖像摄影展作为行业“风向标”，肩负着行业行业

贸易流通、产业联动、促进经济等多重责任与使命，聚合

强劲资源，共融发展。同时，以创新为源泉，加速数字化

营销，拓宽供需链条，助力行业升级发展！



2024上海国际
孕婴童肖像摄影展

中国人像摄影学会儿童摄影专业委员会
China Portrait Photography Society

指导单位 | Guiding unit

上海市国际展览(集团)有限公司

承办单位 | Organizer

Shanghai International Exhibition （Group） Co., Ltd

同期携手:

同期举办：第40届中国·上海国际婚纱摄影器材展览会



80,000 ㎡
展览面积

参展企业和品牌
400+家

国家和地区
68个

58,100+名
专业观众

5大
系列活动

30+场
现场讲座



EXHIBITS SCOPE

展
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范
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P A R T  T W O

EXHIBITORS ANALYSIS
展 商 分 析

本届展览会汇聚了来自国内外的上百家生产商和供应

商，他们代表着儿童摄影产业发展前沿的力量。



本届展会共吸引了400余家来自中国、美国、日本、
韩国、德国、瑞士等国家和地区的海内外参展企业。

展出内容涵盖影像器材及配件、直播设备、AI软件、
样片、肖像摄影、照相馆加盟、实景道具及空间设计、
服饰及配饰、影像后期和制作、相册相框、影像服务
及消费场景应用，助力一站式饱览影像产业发展全链，
为行业发展赋能。

展商分析 行业内优质品牌参展
部分参展企业logo,排名不分先后

EXHIBITORS ANALYSIS



以天真蓝、方快、拍刻风、蔓苏样片、十三区大师肖像、匠选、玛丽皇后等未代表的创新

摄影服务类品牌和企业倾力参与，诠释了90后和00后消费者对精致生活美学的追求，无论

是写真、肖像、证件、孕照、还是全家福，都是引领品质生活方式，深得年轻人的青睐。

创 新 商 业 服 务 ， 引 领 品 质 生 活



本次展会现场，实景道具、相册

相框、服装品类新品迭出，代表

着当下最前沿的设计理念和制作

工艺。行业优质品牌皮丫、印爱、

天彩、绘美、微拾光、米莱、屹

川造物、大卫查尔斯，KD，米蒂

贝儿等悉数亮相，为影像行业注

入新鲜的视觉元素和创意灵感，

进一步推动了中国影像产业的发

展和繁荣。

品 类 迭 代 创 新 ， 推 动 影 像 产 业 升 级 发 展



全 产 业 链 引 领 大 影 像 时 代
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VISITORS ANALYSIS 
观 众 分 析

现场面对面的学习、交流、互动、订货

海内外客商纷至沓来

提振信心，助力行业发展



客群速览

参观观众共
58100+人， 
近66000人次

 

国内观众来自
3 0个省市的
334个县市

海外及港澳
台观众2000+
人，来自68
个国家或地
区

展会本地观
众人数占比
36.66%

年 龄 分 布 在
31-40岁的占
比1/3，男性
占比2/3



观众共计来自30个省级行政单位的334个

县市，海外观众来自68个国家或地区。

58100+人 近66000人次

本届观众总数
Visitors

本届观众人次
Person Times



观众来源 VISITORS’ REGION  

大陆地区观众分布 海外观众来源统计

除展会本地观众36.66%外

来自华东地区的观众占了相对比例58.48%
海外观众来自亚洲国家的占比55.89%，海外
及港澳台地区观众到场人数较上届增长
27.76% 。

华东
58%

华中…

华北11%

华南6%
西南4%

东北4%西北3%



观众来源 VISITORS’ REGION  

省份前10排名（上海地区观众除外） 城市前10排名（上海地区观众除外）



个人画像

经过观众数据分析，本届展

会观众中，男性占比高于女

性。

从年龄上来看，观众主力军

为21-50岁，其中31-40岁中

青年占比约1/3。

观众个人画像 AGE & GENDER 

VS
66.63% 33.37%

20岁以下 21-30岁 31-40岁 41-50岁 51-60岁 60岁以上

4.65%

19.24%

33.06%

20.59%

8.65%

13.81%



观众职务、部门
规范化统计

其他 
7.52%
媒体、协会、院校、其他
等

决策者 
24.49%
CEO、老板

专业员工 
43.47%

摄影师、造型师、
采购人员、引导师、

设计师、研发人员、店长等

个人爱好者 
24.52%

观众职位 VISITORS’ POSITION

展会现场云集了儿童摄影行业各渠道的优质买家，
从职务上来看，专业员工占比最多，其次是决策者和个人爱
好者。



通过分析参观意图，发现除了采购及参加活动外，体验新产品新技术的占比大幅提高

经同行/朋友/同事推荐参观的占比近40%，侧面反映了展会有口皆碑

观众参观意图分析 了解展会渠道

0.41%

4.87%

7.83%

19.21%

22.73%

29.86%

42.73%

64.49%

其他

考察展会为参展做准备

维护现有业务关系

寻找新的合作伙伴

收集市场信息

参加现场活动

采购

体验新产品、发现新技术

1.74%

11.08%

16.23%

18.88%

24.47%

29.65%

39.01%

其他

行业协会组织

参展企业邀约

专业/大众媒体

展会自媒体平台

展会官方邀约

同行/朋友/同事推荐

观众分析统计 VISITORS’ ANALYSIS
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Concurrent Events 
同 期 活 动

丰富同期活动，多维度精彩呈现，全域推广，

线上线下联动，带来沉浸式观展新体验



展会同期，影像专场活动轮番上演，充分整合和发挥影像全产

业链资源和优势，邀请行业专家、设计先锋等参与互动、展示、

打卡等，提升观展体验度和获得感。

同期活动

CONCURRENT



本次活动，特设14

场私享会，邀请了

众多孕婴童摄影行

业营销专家、业界

精英等，洞察行业

态势，放眼未来，

分享创新之道，加

快行业转型升级，

为观众提供了第一

手解决方案和市场

动向。



“C位出道”
快闪打卡区



“萌趣童心”毕业季校园摄影征稿活动

毕业季摄影，不仅捕捉青春的记忆，更是把童年欢乐凝聚在每一张照片里。为了记录学生们在校园生活的美

好瞬间，传承校园文化，特举办“萌趣童心·毕业季校园摄影征稿活动”。展现校园文化的独特魅力，同时

为即将离开校园的学生们留下一份难忘的回忆。



逛展有礼 打卡赢好运

提升互动性
将打卡照片分享到自媒体平台
上，扩大展会的影响力

扩大展会影响力
观众更加投入地沉浸在
展会的氛围之中

沉浸式体验
敲章打卡形式，增加了观众在各
展台的停留，提升展商曝光度

提升展商品牌曝光度
逛展打卡增强了展会的互动性，
为展会注入了新的活力与魅力。
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Media Promotion 
媒 体 宣 传

全媒体海量宣传为展会、品牌带来广泛的影响

力和高度的关注度。



到访 11 家专业媒体记者 31 名，发布新闻资讯 328 篇
（涵盖新媒体号、视频网站、官方直播间、官方网站、官
方 APP 等）、网站 BANNER 7 个，网站专题 3个、杂
志广告 4 次，预热、直播逛展、采访视频 33 场。

共接待 19 家大众媒体，27 名记者，发布了 7 篇视频报
道（含电视台），19 篇图文报道。

其中新华美通，新闻稿访问量 8,621，多媒体访问量 
23,832 次。

邀请 KOC10 位，预热笔记+线下打卡 10 篇，小红书号
发推广笔记 51 篇，展现量共 282,685 次。

专业媒体 

大众媒体 

KOC 





官方小红书微信公众号 官方抖音号 官方视频号

本次展会延用自媒体推广方式，宣传矩阵360°精准投放，累积曝光量超51万次，线上线下全渠道宣

传，深度覆盖影像行业，助力展商参展效益最大化。

媒体矩阵
360°精准投放

朋友圈广告




